Indice general

Pagina
CAPITULO 1
EL MERCADO DEL LUJO: UNA INDUSTRIA POTENTE DON-
DE LA DISTRIBUCION JUEGA UN PAPEL FUNDAMENTAL
ISABELANTONJUAREZ . . ..ottt e et e e e i 39
1. IntroducciOn ............ .. .. .. .t 39
2. Elmercadodellujoencifras ............................ 40
3. Haciaun conceptodelujo ............................... 43
4. Los segmentos de productosdelujo ..................... 45
5. La industria del lujo por areas geograficas: La adaptacion
deunsector ......... ... .. e 48
6. Los protagonistas en la industriadellujo ................. 52
6.1. Los consumidores de productos de lujo . .................. 52
6.2. Las compaiiias del sectordel lujo ....................... 54
7. ladistribucibnenellujo .............. ... ... ... ....... 56
8. La importancia de la distribuciéon en el comercio transna-
cional . ......... ... 59
9. La distribucion integrada vs. la distribucion no integrada.. 60
10. Las vias a las que acuden las firmas de lujo para vender
Sus productos .......... ... .. 62
10.1. Aproximacion inicial ..............c.c.cuuuiinineininenn. 62
10.2. La venta al por menor en la propia tienda insignia . . ... ... 63
10.3. Las tiendas pop-up . ..........cco .. 65
10.4. Las tiendas outlet ............ ... ... cuiiiiiiuininnnn. 66



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina

10.5. Laventaonline .......... ... ... uuuiiiiiuinennnnnnns 67
10.6. El travel retail: Venta de productos de lujo en los aevopuertos . 69
10.7. La concesion de licencias en la industria del lujo . . ........ 70
10.8. Los contratos de distribucion . .......................... 71

11. Consideraciones finales ................................. 78

CAPITULO 2

LA VENTA A TRAVES DE INTERNET: CUESTIONES JURI-
DICAS DE INTERES EN RELACION CON EL COMERCIO
ELECTRONICO EN LA INDUSTRIA DE LA MODA. ESPECIAL
REFERENCIA A LAS PLATAFORMAS DE COMERCIO ELEC-
TRONICO

DAVID SIERRAPARRAGA . . . oottt ettt e e et e e e e e e e e e e eeean

1. IntroducciOn ........ ... ... ... . i
1.1. Breve aproximacion a la conceptualizacion del comercio elec-
FPOMICO .. oottt et e e e e

1.2.  El contexto economico actual del comercio electronico . .. ...

1.3.  Planteamiento y 0bjetivos ... .........c.ccuiuiiieinennn.

2. Cuestiones juridicas de interés en relacién con el comercio
electronico en la industriadelamoda ....................

2.1.  Breve referencia al marco juridico aplicable al comercio elec-
BPOMICO . ..ot e e
2.2. Laimportancia dela LSSICE . .........................
2.3.  Casuistica en relacion con el comercio electronico en la indus-
triadelamoda ............ .. . .. . . . . . . . .. ..
2.3.1. Determinacion de la ley aplicable y la competencia
delostribunales ............ .. .. .. .. .. .. .. .. ..

2.3.2. Los derechos de informacion pre y post contractual
2.3.3. Laprestacion del consentimiento ................
2.3.4. Las comunicaciones comerciales ................

2.3.5. El uso de patrones oscuros en el comercio electro-
DGO & vttt



Indice general

Pagina

2.3.6. Las restricciones verticales de la competencia rela-
cionadas con el comercio electrénico: la prohibicion
deventasporinternet ............. ... .. ... .....

2.3.7. Ciberseguridad ........... ... ...

2.3.8. Lafiguradel prosumidor .......................

2.3.9. Bloqueo geografico.............. ... ... ... ....

2.3.10. Sistemas deresenas .............ouiuiiniiniinnn.

3. Particular referencia a las cuestiones juridicas de las plata-
formas de comercio electronico en la industria de la moda .
3.1 Introduccion ............... ..

3.2. Breve referencia al marco juridico aplicable a las plataformas
de comercio electrOnico .................. ...,
3.3. Algunas cuestiones juridicas en relacion con las plataformas
de comercio electronico en la industria de la moda . . . ... ...

3.3.1. Responsabilidad de las plataformas de comercio
electrénico por las infracciones de terceros dentro
delaplataforma .......... ... .. ... ...

3.3.2. Uso de patrones oscuros en las plataformas de co-
mercio electronico ............ .. .. .. ...

3.3.3. Aspectos relacionados con la figura de los guardia-

NESAe aCCeS0 ..o ovviie i

4. Bibliografia ............ . ... ... .. .
5. Abreviaturas ................oiiiiiii

CAPITULO 3

LA REGULACION DE LOS «DARK PATTERNS» EN LAS PLA-
TAFORMAS EN LINEA DEL MUNDO DE LA MODA

RICARDO LOPEZ ALZAGA .« v v e e et e e e e e e e e e e e e e e e

1. Definiciéon del problema: tipologia de practicas ...........
2. Marco juridico aplicable: el reglamento de servicios digi-
tales ...
2.1. Introduccion ..................cueiiiiia e,
2.2. Antecedentesdelanorma .............................
2.3.  Elementos de la prohibicion . ..................c.ccou. ..



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina
2.4. Objeto de la prohibicion ................. ..., 127

2.5. Concepto legal de «patrom oscuro» en el Reglamento de Servi-
cios Digitales . ........ ... .. .. . . i 128
2.6. Umbral de «usuario medio» aplicable a los «patrones oscuros» . 131
2.7.  Consecuencias juridicas de los «patrones oscuros» . . ........ 132

3. Los «patrones oscuros» como practicas comerciales des-
leales con los consumidores bajo la Directiva 2005/29 ... 134
3.1. Imtroduccion ........... ... . . . . . ... 134

3.2. Concepto legal de «dark pattern» de conformidad con la Guia
de la Divectiva 2005/29 ...........cc.uiiiiiiiiniinin. 135

3.3. Elementos de la prohibicion de los «dark patterns» y tipolo-
GIAS . . 136

3.4. Encaje de la regulacion de la Directiva 2005/29 y el Regla-
mento de Servicios Digitales ........................... 139
4, Conclusiones ..............ooiiiiiiiinii i, 140
5. Referencias bibliograficas ............................... 142

CAPITULO 4

EL CONTRATO DE FRANQUICIA EN LA INDUSTRIA DE 1A
MODA

DR D. ENRIQUE ORTEGABURGOS . . ... ittt i e e e 145
1. Introduccion .......... ... ... ... ... i 146
2. Origeny evoluciéon de la franquicia....................... 146
2.1. Antecedentes hiStOricos . .............c..cuuuiuiinennnann. 146
2.2. Desarrollo en Estados Unidos . ......................... 146
2.3. Evolucion en Espasia ................c.cc i, 148
3. Marco normativo de la franquicia ........................ 152
3.1. Legislacion estatal ............ .. .. uiiiinineininn.. 152

3.2.  Autorregulacion: El Codigo Deontoliogico Europeo de la Fran-
QUICTA ... oo o e e e e e e e e e 157
4. Naturaleza juridica del contrato de franquicia............. 160
5. Elementos del contrato de franquicia..................... 162
5.1. Partes contratantes . ...............c.ccuuiiiiiiennann.. 162

10



Indice general

Pagina
5.2.  Contenido minimo del contrato . ........................ 163
6. Obligaciones y derechos delaspartes.................... 166
7. Lafranquicia en el sectordelamoda .................... 175
8. Franquiciasdemodadelujo............................. 185
9. Bibliografia ............. ... .. ... . ... 188
CAPITULO 5
LA PUBLICIDAD CON INFLUENCERS EN EL MERCADO DE
LA MODA
Equipo URIAMENENDEZ . . .0\ttt t ittt et eie e e eeie e 191
1. Introduccidn ......... ... ... ... i, 192
1.1. La publicidad con celebridades a lo largo de la historia en
Espaiia ......... ... . . 192
1.2. La irrupcion de las redes sociales y el boom del influencer
MATRELING . .. oo 193
1.3.  Implicaciones legales y contractuales del influencer marketing . 195
1.4. La definicion legal del concepto de influencer ............. 196
2. El principio de transparencia en la publicidad ............ 198
2.1. Introduccion ............... . ..t 198
2.2. Regulacion del principio de transparencia en la publicidad de
mfluencers .. ....... ... 199
2.2.1. Antecedentes normativos ....................... 199
2.2.2. Regulacién actual del principio de transparencia ... 201
2.2.2.1. El principio de transparencia en la legisla-
cion sobre la actividad publicitaria........ 201
2.2.2.2. Elprincipio de transparencia en los codigos
depublicidad ............. ... ... .. .... 202
2.2.2.3. El principio de transparencia en la normati-
va de las propias redes sociales .......... 203
2.3.  El principio de transparvencia y el influencer marketing . . . .. 204
2.3.1. Publicidad encubierta e influencer marketing . .. ... 204



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

12

Pagina

2.3.2. La (escasa) jurisprudencia en materia de transparen-
cia e influencer marketing . ...................... 207

2.3.3. La doctrina de Autocontrol en materia de publicidad
encubierta de influencers ....................... 209
Principio de veracidad ............... ... .. .. .. .. .. ..... 211
3.1 Introduccion ................ i 211
3.2. Regulacion del principio de veracidad . .................. 212

3.2.1. El principio de veracidad en la legislacion sobre la
actividad publicitaria ........... ... .. ... ... ..... 212

3.2.2. El principio de veracidad en los codigos de publici-
dad ... . 213

3.3. Contenido del principio de veracidad y circunstancias rele-
vantes para su enjuiciamiento ..................uuon.. 214
3.3.1. Contenido y exigencias del principio de veracidad .. 214

3.3.2. Circunstancias relevantes para el analisis del princi-
piodeveracidad ............. ... .. ... . ... 217

3.4. El principio de veracidad y la publicidad testimonial por in-
fluencers . ...... .. .. .. . 218
34.1. Introduccidn ........... ... 218
3.4.2. Regulacion de la publicidad testimonial ........... 218
34.21. Legislacion ........... ... ... .. 218
3.4.2.2. Codigos de conducta publicitaria ......... 219
3.4.3. Categorias de publicidad testimonial ............. 220

3.4.4. El principio de veracidad en relacion con la publici-
dad testimonial mediante influencers ............. 220

el Codigo de Conducta sobre el Uso de Influencers en la
Publicidad .. ......... ... .. .. . 223
4.1 Introduccion ................ i 223
4.2. Ambito de aplicacion del Codigo . ....................... 224
4.2.1. Ambito subjetivo y legitimacion para reclamar . . ... 224
4.2.2. Ambitoobjetivo ......... .. ... . 225
4.3. Contenido principal del Codigo de influencers ............. 228
4.4. Control del Codigo de influencers ....................... 232
4.5. La aplicacion directa o indirecta del Codigo de influencers .. 233



Indice general

1.
2.

Pagina
Influencer marketing en el mundo delamoda ............ 235
5.1. El especial impacto del influencer marketing en el mundo de
lamoda .......... ... . . . @ . i 235
5.2.  Tipos de prestaciones publicitarias que ofrecen los influencers . 239
5.3.  Principales aspectos contractuales que deben tenerse en cuen-
ta antes de contratar a un influencer en el sector de la moda . 240
5.3.1. Delimitacion del objeto de la colaboracién . . .. ..... 241
5.3.2. Instrucciones del anunciante. Cumplimiento norma-
VO o 242
53.3. Remuneracion .................ciiiniiinnnn.. 243
5.3.4. Derechos de propiedad industrial e intelectual y de
IMagen . ...t 243
5.3.5. Mecanismos de control, responsabilidad y enforce-
TONE oo e e e e 244
5.3.6. Otras clausulasrelevantes ...................... 247
5.4. Algunos precedentes relevantes en materia de influencer mar-
keting en el mundo de la moda . ........................ 248
6. Referencias bibliograficas ............................... 252
CAPITULO 6
PUBLICIDAD ILICITA Y PRACTICAS DESLEALES. NOVEDA-
DES REGULATORIAS Y JURISPRUDENCIALES
OSCAR JACOBO BACELO, MARIA JESUSDEHESA .« v v e veeeeaeenn 253
Introduccidn . ........... ... ... .. 254
Marco normativo de la publicidad ilicita . . ................ 256
2.1. La armonizacion europea y las Directivas 2005/29/CE y
2006/114/CFE .. ..... . e 256
2.2. Regulaciom nacional ..............ccccuiiiiiiiiininn.. 257
2.2.1. Regulacion general de publicidad ................ 257
2.3.  La regulacion autonémica y el control de la publicidad . . . .. 260
Modalidades de publicidad ilicita ........................ 260
3.1. Publicidad que vulnere la dignidad humana o los valores
constitucionales . ............ .o i 260



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina
3.2. Publicidad dirigida a menoves . ......................... 263
3.3. Publicidad subliminal ...................... .. ........ 265
3.4. Publicidad que infrinja normas especiales de productos, bie-
nes, actividades 0 ServiCioS . . ... .o 267
3.5. Publicidad engaiiosa, desleal y agresiva . ................. 268
4. Novedades aplicables a la comunicacion comercial audiovi-
SUAl ... 275
4.1. Nuevas formas de comunicacion comercial audiovisual . . . . . 276
4.2. La publicidad realizada por usuarios de especial relevancia
de los servicios de intercambio de videos . . ................ 278
5. Otras novedades legislativas ............................. 281
5.1. La regulacion de la inteligencia artificial y su impacto en la
publicidad ilicita . .......... ... .. . 0. i 281
5.2.  «Greenwashing» y alegaciones medioambientales . ......... 286
6. Conclusiones y retos de la publicidad .................... 289
CAPITULO 7
PUBLICIDAD, MARKETING E INDUSTRIA DE LA COSMETICA
M.*ROSATAPIASANCHEZ . . . vttt ettt e e e e ee e 293
1. IntroducciOn ............ ... ... i, 294
1.1. Antecedentes historico-normativos de la industria cosmética y
su relacion con la publicidad y el marketing . ............. 294
1.2. Importancia del marketing que vincula belleza y salud en la
construccion de marcas cosméticas ...................... 297
2. El control de la publicidad engafiosa de productos cosmé-
HCOS . ot 299
2.1. Estrategias de Marketing y publicidad en la Industria Cosmé-
FICQ . o oo e e 302
2.2. La combinacion de estrategias publicitarias en medios tradi-
cionales y digitales ........... .. . .. 0 i, 303

14



Indice general

o e

Pagina
2.3.  La publicidad comportamental y segmentacion del mercado . 304
2.4. Publicidad testimonial de productos cosméticos . ........... 307
2.5.  Redes sociales y marketing de influencers a través de creacion

de contenido educativo . .............. ... iiiiiiinn.. 308
2.6. Packaging v Merchandising como Estrategias de Comunica-

CIOT o o ettt et e e e e e e e 310
Régimen juridico de seguridad sanitaria en la industria cos-
MEHCA . ...ttt 312
3.1. Marco normativo europeo y espasiol vigente para productos

COSMEBLICOS . ... oot ettt et ettt et 312
3.2. Garantias sanitarias de los productos cosméticos .......... 313

3.2.1. Buenas practicas de fabricacion y declaracion res-

ponsable ........ .. 313

3.2.2. Restricciones en Ingredientes y composicion de pro-

ductos cosméticos ........ ... 317

3.2.3. Lasreglas sobre «Etiquetado» ................... 318

3.2.4. Evaluaciondelaseguridad ..................... 319

3.2.5. Portal Europeo de Notificacion de Productos Cos-

MELICOS ..\ v it 321

3.2.6. Obligacién de informar sobre los riesgos para la sa-

ludhumana .................. ... ... .. .... 322
3.3.  Sistema de cosmetovigilancia y gestion de efectos adversos ... 323
Etica y responsabilidad social en la Publicidad Cosmética . 325
Tendencias futuras en marketing cosmético .............. 328
5.1. Personalizacion de productos y uso de big data en estrategias

publicitarias . .......... ... . 328
5.2.  La sostenibilidad como elemento central del branding cosmé-

FICO v oot 329
5.3.  Inteligencia artificial y nuevas tecnologias en la creacion de

CAMPATIAS . . ... oo e et ettt et et 331
Conclusiones ............ ... ... i, 333
Referencias bibliograficas ............................... 334



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina

CAPITULO 8

EL DERECHO DE LA COMPETENCIA EN LA INDUSTRIA DE
LA MODA. DETERMINACION DEL MERCADO. ANALISIS DE
LOS CASOS MAS RELEVANTES

FERNANDO DIEZESTELLA . ..\ttt e e ettt e e et e e e eeeeeeeeeeaeans
1. IntroducciOn .......... ... ... ... . i,
2. El mercado relevante en este ambito .....................
3. Control de concentraciones: el caso LVMH ...............
4. La prohibicion de abuso de posicion dominante ..........
5. La prohibicién de acuerdos colusorios ...................

5.1. Configuracion general de la prohibicion ..................

5.2.  El nuevo Reglamento (UE) 2022/720 de la Comision, de 10
AeMAYO . ... oo
5.3. Los contratos de distribucion selectiva en la industria de la
modayellujo ........ ... .0 i
5.4.  Restricciones verticales y luxury brands ..................

5.4.1. Los contratos de distribucion selectiva y la venta
on-line de productosdelujo .....................

5.4.2. Un precedente «necesario»: el asunto COTY .......

6. ConcluSiones . ...........uuii
7. Bibliografia ........... ... ... ... . ...

CAPITULO 9

EL CAPITAL RIESGO EN LA INDUSTRIA DE LA MODA'Y EL
LUJO

PATRICIAJAQUOTOTDELGADO . ..o ot e e

1. IntroducCiOn .. .. ...t

L1, Concepto .........couuunuui e
1.2. Impacto economico ysocial ...............cccvunvinne.n.
1.3. Contextoactual ........... ... .. 0. 0 iiiiiiiiannnnn.

2. Marconormativo . ...........c.uuiiiinn i

2.1, Antecedentes .......... ... ...
2.2. La Directiva 2011/61UE . ..........ccuuuiiiiiunenni..

16

368
371

377
378



Indice general

Pagina
2.3. LaLey22/2014, de 12 de noviembre .................... 387
2.4. Buenas practicas .............. ..., 388
2.4.1. Alineamiento de intereses ...................... 389
2.4.2. Gobernanza .............. ...t 389
2.4.3. Transparencia .............c.ouuiiiiiininenen.n. 389
3. Funcionamiento de la industria del capital riesgo ......... 389
3.1.  La captacion de fondos o fundraising .................... 389
3.1.1. Consideraciones generales ..................... 389

3.1.2. Mencion especial a los fondos especializados en
modaylujo......... ... 391

3.1.3. Principales términos reguladores de la relacion en-
tre los inversoresylagestora ................... 393
3.2. La inversion, gestion y desinversion ..................... 401
3.2.1. Aspectos preliminares ................coiuiin... 401
3.2.2. Calendariodeoperacion ..............ovvuuvn... 402

3.2.3. Aspectos practicos de los principales términos de los
documentos delaoperacién .................... 402

4. Operaciones de capital riesgo en la industria de la moda y
enlaindustriadellujo ............ ... .. ... .. ... .. ... ... 408
5. Bibliografia .............. ... . ... .. ... . ... 413

CAPITULO 10

REESTRUCTURACIONES E INSOLVENCIAS EN LA INDUS-
TRIA DE LA MODA. ANALISIS DE CASOS DE REFERENCIA

MARIA LUISA TORTOSA RAMOS, LAURADEL BARRIOARANDA . ........... 415
1. Introduccidn .......... .. ... i 416
2. Los nuevos planes de reestructuracion ................... 417
2.1. Ventajas de los nuevos planes de reestructuracion .. ........ 417
2.2. Lasclases de acreedores . ................... .. .. .. ..... 419
2.3.  La homologacion judicial del plan de reestructuracion . . . . .. 420

2.3.1. Laproteccion que concede la homologacién judicial 421
2.3.2. Elarrastredelossocios ........................ 422

17



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina

2.3.3. El procedimiento de la homologacion judicial del

plan de reestructuracion ............. ... ... .... 423

2.3.4. Laimpugnacion de la homologacion del plan ...... 424

2.4. ELPreconcurso ..............c.o.uiiiiiin. 426

2.5.  Casos de referencia: Pronovias e Intersport ............... 429

251, Pronovias ............ .. .. 429

25.2. Intersport ....... ... 430

2.6. Conclusiones ..............c.ouueuieuineunennnnnnnnnn. 430
3. El concurso de acreedores: la venta de la unidad produc-

VA . . 431

3.1. Concepto de unidad productiva . ........................ 432
3.2. Momento en que se puede producir la venta de la unidad pro-

AUCTIVA . .. ..o 434

3.3, Prepack ........ .. ... .. . 435
3.4. Principales ventajas de la adquisicion de unidades producti-

vas en el seno del concurso .. .............ccuiiiiiinn.. 438

3.5. Especialidades en la enajenacion de la unidad productiva ... 439

3.6. Casos de referencia: Marie Claire, Marypaz y Nanos . ... ... 440

36.1. MarieClaire ...............couiiiiiiinn... 440

3.6.2. Marypaz .......ouiiiiiii i 442

3.63. NaNOS ...ttt 442

3.7, Conclusiones .............uuuuiiuinniiiaannnn.. 443

4. El concurso de acreedores: el convenio .................. 443

4.1. Concepto, forma y contenido del convenio ................ 444

4.2. Momento en que puede presentarse una propuesta de convenio . 448

4.3. Tramitacion de la propuesta de convenio . ................ 449

4.4. Aceptacion de la propuesta de convenio .................. 450

4.5. Aprobacion judicial del convenio ....................... 452

4.6. Eficacia del convenio ............. .. ... .. .. ..., 453

4.7.  Cumplimiento y modificacion del convenio ............... 454

4.8. Casos de referencia: Dogi y Montefibre ................... 455

4.8.1. DoOgi ..o 455

48.2. Montefibre ........ ... i 456

4.9. Conclusiones ........... ... 457

18



Indice general

Pagina
5. El concurso de acreedores: la liquidacion ................ 457
5.1. Los efectos de la apertura de la fase de liquidacion . .. ...... 459
5.2, Las operaciones de liquidacion ......................... 460
5.2.1. Lasreglas especiales de la liquidacion ............ 460
5.2.2. Lasreglaslegales supletorias ................... 461
5.2.3. Laventa de los bienes afectos a créditos con privile-
gioespecial ........ .. .. .. 463
5.3. Elconcurso Sin mas@ .................ueuueieunenennns 464
5.4.  Casos de referencia: Neck & Neck, Pili Carrera y La Condesa . 466
54.1. Neck&Neck ....... ... .. ... 466
542. PiliCarrera............cooiiiiiiiiiainnann.. 467
543. LaCondesa ...........c.ciiiiiiinnnnnnnnnn. 467
5.5, Conclusiones ..............ueuieuieeinenainannnnn. 467
CAPITULO 11
INDUSTRIA Y MARCO REGULATORIO DE LA JOYERIA
ARMANDO RODRIGUEZ . . .\ vttt ettt e e et e 469
1. El gremio de joyeros de Madrid. 450 afios de historia .... 469
2. El marco normativo de los materiales preciosos .......... 473

CAPITULO 12
INDUSTRIA Y MARCO REGULATORIO DE LA PERFUMERIA

PILAR VILA VILLAR, FRANCISCO RODRIGUEZGARCIA . . ................. 483

1. IntroducciOn .......... ... ... ... . . i 484

1.1. Referencia al sector economico de la perfumeria . .......... 484

1.2.  Breve referencia a la estructura del presente articulo . . .. ... 486

1.3. Cita de las disposiciones mas relevantes . ................. 487

2. Elperfume comoproducto .............................. 493
2.1. Definicion legal de los perfumes: sustancias, mezclas y compo-

TOIECS « o v et e e e 493

2.2.  La delimitacion de los productos frontera . ................ 497



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina
3. Fase de investigacion y fabricacion de los perfumes....... 502
3.1. El concepto de fabricante de perfumes y su responsabilidad .. 503
3.2.  La seguridad de los perfumes en su fabricacion . ........... 505
3.2.1. Sustancias prohibidas y sustancias sujetas a restric-
cionesenperfumeria ..............oiiiiii.. 510
3.2.2. Uso de plantas medicinales y botanicos en perfu-
100 () o - H AU 511
3.2.3. Los nanomateriales utilizados en los productos cos-
méticos enla Unién Europea .................... 513
3.3.  La prohibicion de experimentacion en animales . .......... 515
3.4. El fenomeno de la deslocalizacion en los procesos de fabri-
CACION oo ettt et e e e e e 519
4. Fases posteriores a la fabricacion: importacion, distribu-
cion, comercializacion . ............... ... ... ... ... ..., 521
4.1. Actores relevantes y personas vesponsables ................ 521
4.2. El etiquetado de los perfumes .......................... 525
4.3. La transparencia y la veracidad de la informacion al consu-
MIAOT . . . oo e 529
43.1. Principiogeneral ............... ... .. ..., 529
4.3.2. Criterios comunes sobre reivindicaciones enga-
DOSAS © ot i e e 530
4.3.3. Normativa general sobre practicas desleales en per-
juicio de los consumidores ...................... 531
4.3.4. Productosdecalidaddual ...................... 534
4.3.5. La proteccion del consumidor en los mercados en
linea ............c. i 535
5. El sistema de cosmetovigilancia.......................... 538
5.1. Principios generales ................cuuiiiuiiiniainnn. 538
5.2.  Obligaciones de comunicacion ......................... 541
5.3. Acciones posteriores ............. ... 543
6. Conclusiones ...............ciiiiiiiiiii i 545
7. Bibliografia ............ ... ... .. 547
Apéndice . ....... ... 548

20



Indice general

Pagina

CAPITULO 13

INDUSTRIA Y MARCO REGULATORIO DE LA COSMETICA 1.
NORMATIVA GENERAL

JOSE MARIANO CRUZ GARCIA, INMACULADA LOPEZ VISUS,

CRISTINA LOZANO AMOSTEGUI .« v v ettt e e e e e e e e e e
1. IntroducciOn ........ ... ... ... . i
2. Marcoregulatorio ............... ..ttt
2.1, Definiciones . .......... ... .

2.2. Seguridad ............ . .. ...
2.2.1. Productoseguro ..............cciiiiiiiiiin...

2.2.2. Obligaciones de la persona responsable en relacion

con la seguridad de los productos cosméticos .. ....

2.2.3. Informacién sobre seguridad de los productos cos-

10013 (07 01

2.2.4. Restricciones sobre los productos cosméticos .. ...

2.3. Imformacion ......... ... ... . ...
2.3.1. Notificacionala Comisiéon ......................

2.3.2. Etiquetado de productos cosméticos .............

2.3.3. Reivindicaciones del producto cosmético y sus limi-

tACIONES .. ittt

2.3.4. Envasadoy sostenibilidad ......................

2.4. Fabricacion e importacion ................ccciiin...

3. Jurisprudencia .............. ... ... ... ...
3.1. Etiquetado ............. .. .. . . . .

3.2. Experimentacion con animales .........................

4. Referencia bibliografica .................................
4.1. Informes .......... .. ..

4.2. Revistasypaginasweb ..................c..0iiiiiii..

4.3. Jurisprudencia .............. ... ..

4.4, Legislacion .............c..uuiiii i
441. UnionEuropea.......... ... ... .. ...

442, Espafia .........coiii i



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina

CAPITULO 14

INDUSTRIA Y MARCO REGULATORIO DE LA COSMETICA
II. SEGURIDAD, COSMETOVIGILANCIA'Y CONSUMIDORES

JOSE MARIANO CRUZ GARCIA, INMACULADA LOPEZ VISUS,

CRISTINALOZANO AMOSTEGUI . ...ttt i et e et et ie e e 601
1. Introduccion .......... ... ... ... ... . i 602
2. Sistemadevigilancia ................... .. ... .. . ... 603
2.1. Elsistema de Cosmetovigilanciadela UE ................ 605
21.1. Regulacidon ........... ... i, 605
2.1.2. Sistema de notificaciones ....................... 606
2.13. Medidas ..........cciiiiiiiiii i 607
2.14. RAPEX ... . 608

2.1.5. Actividades coordinadas sobre seguridad de pro-
ductos . ... 610
2.1.6. Product Safety Pledge .......................... 611
2.2. El Sistema Espaiiol de Cosmetovigilancia ................ 613
221, Regulacion .......... ... .. .. 613
222, Estructura ........... .. ... . . .. . 613
2.2.3. Sistema de notificaciones ....................... 617
224. Medidas ...........coiiiiiii 619
2.2.5. Investigaciondeloscasos ............ ... ... 620
226, Datos...... .o 621
3. Seguridad de los consumidores y responsabilidad ........ 622
3.1. Responsabilidad por producto defectuoso ................. 623
3.2. Falta de conformidad . .................. ... . .. .. . .... 623

4. Productos cosméticos y proteccion de derechos de propie-
dad intelectual e industrial .............................. 625
5. Garantias de los productos cosméticos ................... 627
6. Novedades ............ .. .. ittt 631
6.1. Restricciones sobre el uso de Methyl-N-Methylanthranilate ... 631
6.2. Limitaciones al uso del retinol ......................... 632
6.3. Restriccion del uso de BHT en Reino Unido . . ............. 634
6.4 Upcycling . ... ... ..o i e 635
6.5. COSMILE® Europe ...........c..uueuueuiiuinennannnn. 637

22



Indice general

Pagina
7. Referencia bibliografica ................................. 639
7.1, Imformes ........ ... ... 639
7.2. Revistasy paginasweb ............. ... ... ..., 640
7.3, Legislacion ............. .. ... . i 642
73.1. UnionEuropea..............ccoiiiiiiiinn... 642
73.2. Espafa .........cciiiiiiii e 643
733. ReinoUnido .............. ..., 644
CAPITULO 15
INDUSTRIA 'Y MARCO REGULATORIO DE LA MARROQUINE-
RIA'Y LA PELETERIA. CUESTIONES RELEVANTES DEL SEC-
TOR. PROBLEMATICAS Y CASOS
ANNAALEGRET RODEJA .« . oottt et ettt ittt et et et 645
1. Introduccién a la industria de la marroquineria y la pele-
L <) o £ J RPN 646
1.1. Breve historia y evolucion de la marrvoquineria . . .......... 646
1.2.  Breve historia y evolucion de la peleteria ................. 649
1.3.  Situacion actual de la industria de la marrvoquineria y la pe-
leteria e importancia economica y social del sector . ... ..... 650
2. Marco regulatorio actual de la marroquineria y la peleteria . 653

2.1. Normativa sobre las denominaciones y el etiquetado de la piel

VeLCUCTO ... o 653
2.1.1. Normativa comunitaria ......................... 653
2.1.2. Normativanacional ............................ 654
2.2.  Normativa sobre el bienestar animal en la industria de la ma-
rroquinervia y la peleteria . ............ ... .. iu... 659
2.2.1. Normativa comunitaria ......................... 659
2.2.2. Normativanacional ............................ 661
2.3. Normativa sobre medio ambiente en relacion con el trata-
miento de residuos y la gestion sostenible de los recursos . . . . . 663
2.3.1. Normativa internacional y normativa comunitaria .. 664
2.3.2. Normativanacional ............................ 666



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina

3. Cuestiones relevantes y problematicas del sector de la ma-
rroquineriay lapeleteria ................................ 667

3.1. Bienestar animal y activismo contra el uso de las pieles de
animalesenlamoda ............. ... i, 667

3.2. Impacto ambiental: contaminacion y generacion de residuos . 670

3.2.1. Contaminaciondelagua ........................ 670
3.2.2. Contaminaciéondelaire ......................... 672
3.2.3. Generaciéonderesiduos ............ ... ... 672
3.3.  Sostenibilidad en la industria de la marroquineria y la pelete-
ria: certificaciones y objetivos de futuro .................. 674
3.3.1. Uso de certificaciones ......................... 675
3.3.2. Objetivos de futuro del sector de la marroquineria y
lapeleteria .........ccoiiin i 678
3.4. Competencia con materiales sintéticos y veganos . . . ........ 679
4. Casos relacionados con la marroquineria y la peleteria .... 682
4.1. Uso indebido de la palabra «cuero»: ¢es correcto usar los tér-
minos como «cuero vegano» o «cuero artificial»? .......... 682
4.2.  El Tribunal Supremo prohibe nuevas explotaciones de granjas
peleteras en Espariia . ...............c.c.uuiiiiiininin.. 686
5. Referencia bibliografica ................................. 687
6. Normativay jurisprudencia.............................. 689
6.1. Normativa internacional . ................c.cccuuuueenn.. 689
6.2. Normativa comunitaria . .. ...........c.couueeienenenn.. 689
6.3. Normativa nacional . ............ ... .ccccuiiuiineunn.. 690
6.4. Jurisprudencia ............ .. .. ... 690
CAPITULO 16
INDUSTRIA Y MARCO JURIDICO DEL MODELAJE EN ESPANA
MARIA JOSE RODRIGUEZ LORENZO, MARTA MARTINEZ PEDRALS . . . ...... 691
1. Introduccidn ......... ... ... . .. i 691
1.1. Concepto y evolucion del modelaje . ..................... 692
1.2. Impacto economico del modelaje en Espasia .............. 696

24



Indice general

Pagina

2. Marco juridico del modelaje ............................. 698
2.1. Cadena de contratacion artistica ....................... 699

2.2 NOrmativa ...............ouuuuuuieineaainnnenn.. 702

2.3, Contratos ........... .o 707

3. El contrato de Management. . ............................ 715
3.1. Naturaleza juridica y caracteristicas .................... 715

3.2. Elementos esenciales ............... .. .. .. .. ... .. .... 717

3.3. Contenido habitual . ............ ... i, 719

3.4, Marco normativo . ............... i 722

4, Retos futuros ..............cciiiiiiiii i, 723
5. Referencias bibliograficas ............................... 727
6. Referencias jurisprudenciales ........................... 728

CAPITULO 17

LA PROTECCION DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS
DE PRODUCTOS ARTESANALES E INDUSTRIALES

MARTA VALERO GONZALEZ . ..ottt et e e e e 729
1. IntroducCiOn .. .. ... 730
2. Concepto juridico de indicacién geografica ............... 732

2.1 ¢Qué es una indicacion geografica? ..................... 732

2.2  (Qué diferencias existen entre las Indicaciones Geogrificas
(IG), las Denominaciones de Origen Protegidas (DOP) vy las

Indicaciones Geogrdficas Protegidas (IGP)? .............. 733
2.3  ¢Como pueden protegerse las indicaciones geograficas? . . ... 735
3. Marco juridico aplicable ................................. 738
3.1 Introduccion ................ .. i 738
3.2. Antecedentes dela norma .................. ... .. ...... 739
3.3. Euntrada en vigor y aplicacion del Reglamento . ............ 743
3.4. Adhesion de la UE al Acta de Ginebra . .................. 744
3.5.  Sistema de proteccion en Espasia ....................... 745
3.5.1. Proteccionmarcaria ............... ... .. ....... 745

3.5.2. Proteccion a través de la normativa de competencia
desleal y defensa de consumidores ............... 746



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

26

Pagina
3.5.3. Normativaespecifica .......................... 747
3.5.4. Implementacion del Reglamento en Espana ....... 747
Ambito de proteccién del reglamento..................... 749
4.1. Productos artesanales e industriales ..................... 749
4.2. Alcance de la proteccion . ...............cccviiiiinin.. 751
4.2.1. Usosindebidos ................ ... . ... 751
4.2.2. Periodos transitorios para el uso de una indicacion
geografica .......... .. .. . ... 752
4.3. La denominacion del registro .............. ... 752
4.3.1. Los nombres de las indicaciones geograficas ...... 752
4.3.2. Los términos genéricos ..............oouinin... 753
4.3.3. Loshoménimos ............................... 754
El registro de las indicaciones geograficas ................ 755
5.1. Elsolicitante del registro ................ccccouiiiiiin.. 755
5.2. Pliego de condiciones ................ccuuiiiiininiiininy 755
5.3.  Documento unico y documentacion complementaria . ...... 756
5.4. Fases del procedimiento . ............ ... ... 757
54.1. Fasenacional ................... ... ... ..., 757
5.4.2. Exencion de la fase nacional y registro directo .. ... 758
54.3. FasedelaUnién .............................. 759
5.4.4. Anulacién delregistro ................ ... .. .... 760
5.4.5. Impugnacion de resoluciones ................... 760
5.5. Modificacion del pliego de condiciones ................... 761
5.6. Simbolo de la Union y abreviatura ...................... 762
5.7. Tasas del procedimiento . ................c.ccciuiuiuon.. 762
Relacion entre las indicaciones geograficas y otras norma-
VAS . . ot e e 763
6.1. Las indicaciones geogrdficas y las marcas ................ 763
6.2. Las indicaciones geogrdficas y los nombres de dominio . . . . .. 764
6.3. Las indicaciones geogrdficas y el Reglamento de Servicios Di-
GUtales ... .. e 765
Autoridades y organismos competentes .................. 765
Sistemas de verificacion, control y sanciones ............. 768
8.1. Garantia de cumplimiento ..............cccciviiuin... 768



Indice general

Pagina
8.1.1. Autodeclaracion.................ccoiiiniiinn.. 768
8.1.2. Controlesdirectos ............cooiiiiiiin... 769
8.1.3. Verificacién de productos de terceros paises ....... 769
8.2, Seguimiento del cumplimiento ......................... 769
8.3. Samciones ......... .. ... 770
9. Beneficios de la proteccion de las indicaciones geograficas
aescaladelaUE ........ ... .. .. ... ... i 770
9.1. Losproductores .............c.uuuuiuiiiinnnnnnnnn. 770
9.2. Los consumidores ............ ... ... 771
9.3, Lasregiones ............ ... 772
94, Laspymes ......... ... 772
10. Reflexiones finales ....................... ... ... ........ 773
11. Referencias bibliograficas ............................... 775

CAPITULO 18

LA PROTECCION DE LOS CONSUMIDORES EN LA INDUS-
TRIA DE LA MODA. NORMATIVA Y DERECHOS. ESPECIAL
REFERENCIA AL ETIQUETADO DE LOS PRODUCTOS. FAS-
HION RENTAL Y CONSUMIDORES

ENRIQUE ORTEGA BURGOS, DAVID SIERRAPARRAGA . .......ccouneenn... 783
1. Planteamiento ............... ... it ininennnnn.. 784
2. El derecho de los consumidores a la informacion en la in-
dustriadelamoda .............. ... .. .. .. .. .. .. .. .. .. ... 786
2.1. Requisitos sectoriales sobre etiquetado de productos en la in-
dustriadelamoda .............. ... .. ... . ... 787
211, Textiles . ..ot 788
212, Calzado ... 791
2.1.3. Cosméticayperfumeria ........................ 792
214, Joyeria ... 795
2.1.5. Marroquineria .............c.iiuinininininn... 797

2.2. Las denominadas «alegaciones ambientales» vy la proteccion
de los consumidores frente al «greenwashing» ............. 798



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina
3. Otros derechos relevantes para los consumidores en la in-
dustriadelamoda .................... ... ... ... ... ... 802
3.1. Elderecho ala seguridadysalud ....................... 802
3.2. Elderecho de desistimiento ....................c.ccco.... 805
4. El fenémeno del fashion rental: Regulacion y retos legales . 808
4.1. Concepto y evolucion del alquiler de moda . ............... 809
4.2. Consumidores y plataformas de alquiler .. ................ 809
4.3. Cuestiones juridicas particulares relativas al fashion rental . 811
5. Bibliografia ............... ... ... ... ... ... 813
6. Abreviaturas ................... it 815

CAPITULO 19
METAVERSO, NFTS Y LA INDUSTRIA DE LA MODA

CLAUDIA POSSE ACHA . @ittt i et et et e e e et e 817
1. Introduccidn ............ ... ..o i, 817
2. Definiciones ............. ... ... . 818
2.1. Metaverso ...............uiiii e 818
2.2. NFT ... 821
3. Oportunidades brindadas por el metaverso y los NFTs a la
industriadelamoda .................................... 824
3.1. Metaversoymoda . .............. ... 824
3.2. NFTsymoda ............c. . 0 i uiuiiiiinininininnn. 830

4. Retos legales para la industria de la moda asociados al me-
taverso y los NFTs: los derechos de propiedad intelectual e

industrial ........... .. .. ... . e 834
4.1. Proteccion de las marcas en entornos virtuales ............ 835
4.2.  Proteccion de los disefios en entornos virtuales ............ 837
4.3.  Proteccion de los derechos de autor en entornos virtuales . ... 839
5. Estado actual del metaverso y los NFTs: ¢siguen siendo
relevantes para la industriade lamoda? .................. 843
6. Referencia bibliografica ................................. 850

28



Indice general

Pagina

CAPITULO 20

LAS ALEGACIONES MEDIOAMBIENTALES (GREEN CLAIMS)
Y SOCIALES (SOCIAL CLAIMS) EN EL SECTOR DE LA MODA

CRISTINA SUANZES, MARCCALVO ...t i i i e

1.
2.

3.

6.

7

Introduccion . .......... .

Conceptualizacion de las alegaciones medioambientales y
sociales ......... ...

Marco actual: la ley de competencia desleal y la publicidad
ilicita . ...
3.1. El greenwashing y socialwashing como alegaciones engaiiosas .
3.2.  El control de las alegaciones engasiosas ..................

Las novedades legislativas en materia de alegaciones
medioambientalesy sociales .............................

4.1. La Directiva 2024/825 de empoderamiento parva la transi-
CION ecolOgica . ......... ... . it
4.1.1. El objeto de la Directiva 2024/825 ...............
4.1.2. Las modificaciones de la Directiva 2024/825 en las
practicas engafiosas y las omisiones enganosas . ..
4.2.  Propuesta de Directiva de alegaciones medioambientales . . . .
4.3. La transposicion de las Directivas a derecho espasiol . .. ....
Las guias practicas y los cddigos de autorregulacion publi-
citaria en materia de greenwashing: Codigos generales y
codigos destinados a la industriade lamoda .............

El uso de alegaciones medioambientales y sociales en el
sectordelamoda .............. ... ... L

ConcluSiON . .. ..ot

Referencias bibliograficas . ...................................

CAPITULO 21

DILIGENCIA DEBIDA EN MATERIA DE DERECHOS HUMA-
NOS Y SOSTENIBILIDAD: UNA APROXIMACION EN EL SEC-
TOR DE LA MODA

MARTA RIOS ESTRELLA, JOSE ALBERTO NAVARRO MANICH .............

1.

Introduccion . ...



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina

2. Antecedentes y evolucion relativos a las obligaciones de di-
ligenciadebida................ ... ... ... ... ... .. ... 890

2.1. Sector de la moda vy diligencia debida: especial foco de aten-
CIOT o v ettt e e e e e e 890

2.2. Evolucion: de instrumentos voluntarios en materia de diligen-

cia debida (soft law) a la adopcion de regulaciones vinculan-
tes (CS3D) . ... 894

3. Empresas sujetas a las obligaciones de diligencia debida
(CS3D) ..o e 897

3.1. La propuesta de Directiva sobre diligencia debida en materia
de sostenibilidad: la propuesta inicial con foco en sectores de

alto impacto .......... .. 897
3.2. Aplicacion divecta ............. . ... 899
3.2.1. Empresas constituidasenlaUE ................. 899
3.2.2. Empresas constituidas en un tercer Estado ........ 900
3.2.3. Empresas con acuerdos de franquicia o licencia . ... 904
3.3. Aplicacion indirecta ........... ..., 904
33.1. Filiales .........iiiii 904
3.3.2. Socios comerciales de la cadena de actividades .... 906
4. Obligaciones de diligencia debida: parametros interpretati-
V0 o ittt 910
4.1. Los bienes juridicos protegidos . ..................c.co. . 910
4.2.  Obligacion de medios y no de resultados . ................. 912
4.3.  Enfoque y priorizacion segun el riesgo («visk-based approach») . 912
4.4. Proteccion de secretos empresariales . .................... 914
4.5. Desarrollo de una colaboracion efectiva con los grupos de in-
terés (stakeholders) ........... ... .0 i iiuiiiiiininiinn. 914
5. Obligaciones de diligencia debida: acciones exigidas . ..... 915
5.1. Integracion de la diligencia debida en las politicas corporati-
vas y los sistemas de gestion de riesgos ................... 915
5.2.  Deteccion y evaluacion de impactos adversos (veales o poten-
CIAleS) . ... e 916
5.3.  Prevencion y mitigacion de potenciales impactos adversos ... 916
5.4. Eliminacion de los efectos adversos reales ................ 919

30



Indice general

Pagina

5.5.  Relaciones con socios comerciales: posible abstencion de cele-
brar nuevos acuerdos, suspension o incluso resolucion (como
UIEIMO YECUTSO) .. . oo e ettt e

5.6. Reparacion de efectos adversos rveales ....................
5.7. Mecanismo de denuncia y de reclamacion extrajudicial . . . ..
5.8.  Supervision y verificacion ................ ...
5.9. Comumiccion ...............cuuuuneuuuneuninennennnn

6. Obligaciones de lucha contra el cambio climatico .........

7. Régimen de responsabilidad .............................

7.1. Responsabilidad administrativa ........................

7.1.1. Crea'ci'(’)ln de una autoridad nacional de control y su-

PErVISION . ...t

7.1.2. Régimensancionador ..........................

7.2. Respomsabilidad civil .................. .. ... .. ... .....

8. Conclusiones ............ ... ... ... i

9. Referencias bibliograficas ...............................

CAPITULO 22

ECONOMIA CIRCULAR Y GESTION DE RESIDUOS EN EL
SECTOR DE LA MODA

JOSE ALBERTO NAVARRO MANICH, LUCIARODRIGOMURO . .............

1. IntroducciOn ............. ... .. it

2. El sector de la recogida del residuo textil en Espaiia: situa-

cibonyretosactuales ................ ... .. ... ... ...

3. Marco normativo relevante sobre la gestion del residuo

teXtil ...

3.1. Derecho de la Union Europea: Directiva Marco sobre Resi-
AUOS . . .o
3.2.  Ordenamiento juridico nacional . .......................

3.2.1. Ley 7/2022 de residuos y suelos contaminados para
una economiacircular .........................

923
924

925

927
928

931
932

934

939



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

N

32

Pagina

3.2.2. Real Decreto sobre gestion de residuos textiles y de
calzado ... ...

Parametros interpretativos estructurantes para la recogida
ygestion del residuo textil ...............................
4.1. Conceptoderesiduo ...............ccuuiiiiiininnin..
4.2. Jerarquia de vesiduos ............ .. ... . .. ...
Régimen juridico de la actividad de recogida y gestion del
residuotextilen Espafia .................................
5.1.  Servicio publico de competencia municipal ...............

5.2. La gestion del servicio municipal a través de contratos del
sector publico, y no a través de derechos de naturaleza patri-
monial sobre la ocupacion del dominio publico ............

5.3. La reserva parcial de contratos administrativos a favor de
empresas de insercion (EI) y de centros especiales de empleo
(CEE), como preferencia de la Ley 7/2022 ...............

54. Divisionenlotes ............ ... e it
5.5. Clausulas ambientales y sociales . .......................
Responsabilidad ampliada del productor (RAP) sobre el re-
siduo textil ........ ... ... .. . ...
6.1. Conceptoyfinalidad ..................c0ccciiiiiiuin..

6.2. Distincion entre Productor de producto, Productor de residuos
y Poseedor de residuos . ............. ... i,

6.3. Obligaciones del productor del producto . .................
6.4. Régimen de Responsabilidad Ampliada del Productor (RAP)
6.5. Obligaciones derivadas del régimen RAP .................

6.5.1. Contenido minimo de las normas que regulen la

6.5.2. Disposiciones comunes sobre el funcionamiento de
lossistemasRAP ......... ... .. .. .. . . . ...

6.5.3. Supervision, control y seguimiento delaRAP . .. ...
6.6. Futuras perspectivas sobre el RAP del residuo textil . .......

ConcClUSIONEeS . ......o it
Referencias bibliograficas ...............................



Indice general

Pagina

CAPITULO 23

REGIMEN APLICABLE A 1A IMPLANTACION DE LOCALES
COMERCIALES Y SUS HORARIOS COMERCIALES

NOEMI BLAZQUEZ ALONSO, DIEGO SANCHEZ BORJAS ... .vvvvvennenn..

1.
2.

Introduccion . ........ ... ... ...
Evolucién normativa de la regulacion en materia de esta-
blecimientos comerciales y horarios comerciales .........

2.1. Marco regulatorio europeo y estatal de la ordenacion del co-
MEYCIO MANOVISEA . . oo oo i ettt et et
2.1.1. Regulaciénestatal ................. ... .. ... ....

2.1.2. Evolucién de la jurisprudencia del Tribunal de Justi-
cia de la Unién Europea («TJUE») desde la transpo-
sicion de la Directiva de Servicios ...............

2.2. Regulacion estatal de horarios comerciales ...............

Régimen juridico de los titulos autorizatorios para estable-
cimientos comerciales . ................ ... ... ... . ... ...,

3.1. Consideraciones Previas .. ............coeueueeeeeennennn.
3.2. Tipos de regimenes autorizatorios para los establecimientos
comercialesen Espaiia ............... ... ... ...

3.2.1. Sujecidn plena a autorizacion administrativa .......

3211, Araglin............iii
3212 Cataluna ...............cciiiiiiiin...
3213. IslasBaleares .........................
3.2.1.4. Comunidad Valenciana .................

3.2.2. Sujecion parcial a autorizacion administrativa . .. . ..
3221 Extremadura .........................
3222, PaisVasco.............ccoiiiiii..

3.2.3. Sustitucion de la autorizacion por comunicacion ad-
ministrativa ......... ... ..
3231 Andalucia ................ ... ...,
3232, Madrid ........... ... ... .. ...

4. Tipos de regimenes autorizatorios aplicable a los horarios

comerciales . ...



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina

4.1. Regla general: régimen de no sujecion a autorizacion admi-
MISEYATIV@ . . .. oo et et e e 999

4.2. Particularidades en la regulacion de modalidades de horarios
COMErCiQles .. ....... ... . i 1001
421, Catalufia ..ot 1002
4.2.2. MadridyPaisVasco ..............ccoivviiin... 1004

4.2.3. Andalucia, Aragén, Comunidad Valenciana, Extre-
madura e IslasBaleares ........................ 1005

4.3. Situacion especial de las zonas de gran afluencia turistica . .. 1006

5. Conclusiones ............ ... .. i, 1011
6. Referencias bibliograficas ............................... 1014
CAPITULO 24
REAL ESTATEY MODA
RAFAEL GARCIA-PERROTE MARTINEZ, ADRIADOCELLISO .............. 1017
1. Introduccion: el inmobiliario en el sector de lamoda ... .. 1018
1.1. Consideraciones genevales .................ccccuuvennu... 1018
1.2. Principal tipologia contractual de real estate aplicable al dere-
chodelamoda ........... ... ... 000 iiiiiiiiinnnnnn. 1019
2. Tipologias destacadas de puntos deventa ................ 1020
2.1. Tiendasa piedecalle .................. ... c......... 1020
2.2. Tiendas en centros comerciales, anchor stores y outlets . . . . .. 1021
2.3.  Grandes almacenes y shops-in-shop o corners .............. 1023
2.4. Losflagship stores ......... ... uuiiiiiiiinninnnn. 1024
3. Elmarco legal aplicable ................................. 1025
3.1. Imtroduccion .............. ... .. i 1025
3.2. El contrato de arrendamiento .......................... 1026
3.2.1. Naturaleza y caracteres del contrato de arrenda-
MIENtO . ..ot e 1026
3.2.2. LaLey de Arrendamientos Urbanos .............. 1030
3.2.3. Laregulacion del Codigo Civil ................... 1035
3.3.  Los contratos para establecer un shop-in-shop o corner . .. ... 1038

34



Indice general

Pagina
3.3.1. Naturaleza y caracteres del contrato.............. 1038
3.3.2. Corners cuya tipologia contractual se asimila a arren-
damiento............ ... 1039
3.3.3. Corners cuya tipologia contractual se asimila a con-
trato de distribucion .......... ... .. .. . ... 1043
4. Clausulas habituales en el contrato de arrendamiento de
local de moda y su problematica juridica ................. 1045
4.1. Clausulas habituales ............ ... .. . . iuiviuon.. 1045
4.1.1. Rentay conceptos asimilados ................... 1045
4.1.2. Duracion ..............iiiii 1049
4.1.3. Obras en el local arrendado y apertura del local al
PUBLICO ...t 1051
4.1.4. Obligaciones de conservacion ................... 1052
4.1.5. Garantias del arrendatario ...................... 1053
4.1.6. Renuncia al régimendelalAU .................. 1054
4.1.7. Obligaciones ala terminacién ................... 1055
4.2.  Peculiaridades en centros comerciales ................... 1056
4.2.1. Aspectos contractuales habituales en centros comer-
ciales ... ... 1056
4.2.2. Apunte sobre la validez de clausulas restrictivas bajo
derechodelacompetencia...................... 1058
5. Referencias bibliograficas ............................... 1060
CAPITULO 25

DERECHO LABORAL Y EL SECTOR DE LA MODA Y DE LA
COSMETICA I: REGULACION LABORAL APLICABLE

ALBERTO NOVOA MENDOZA, RUBEN GONZALEZ RODRIGUEZ . .......... 1065

1. IntroducciOn ............ ... ... i, 1065
2. Regulacion convencional aplicable a los sectores del textil,

de la marroquineria, del calzado y de la peleteria . ........ 1074

2.1. Sector Textil .......... ... i, 1074

2.1.1. Industria ......... ... ... i 1074

2.1.2. COMEICIO ..ottt 1079



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina
2.2. Marroquineria y peleteria .................cc.cciiin... 1081
221, Industria ......... ... .. 1081
222, COmMeErcio .......oviiiiii it 1082
2.3, Calzado .......... ... .. . . . . . . 1083
231 Industria ......... ... ... ... 1083
232, Comercio .......coviiiiiiii i 1087
3. Regulaciéon convencional aplicable a los sectores de joyeria,
bisuteriay relojeria ............... .. ... .. ...l 1088
31 Industria ......... ... . . 1089
3.2, COMEICIO .. ..o o 1092
4. Regulacién convencional aplicable al sector de la cosmética
ylaperfumeria .......... ... ... ... ... . . .. ... ... 1093
4.1. Comercio al por mayor . ...........c..cueueuuinuennenennns 1097
4.2. Comercio al por menor .............c.ccuiurinineneninn. 1102
5. La regulacion convencional del comercio en general como
regulacion subsidiaria . .................................. 1106
6. Reglas aplicables a la determinacion de la prioridad aplica-
tiva de los convenios colectivos .......................... 1110
CAPITULO 26
DERECHO LABORAL Y EL SECTOR DE LA MODA Y DE LA
COSMETICA II: ANALISIS DE SENTENCIAS RECIENTES DIC-
TADAS POR EL TRIBUNAL SUPREMO Y TRIBUNALES SUPE-
RIORES DE JUSTICIA EN EL SECTOR DE LA MODA
ALBERTO NOVOA MENDOZA, AMAIA GARCIAMORALES ................ 1113
1. Introduccidn ......... ... ... . ... i 1114
2. Relacion de sentencias dictadas en procedimientos colec-
tivos de modificacion sustancial de condiciones de trabajo
(en adelante, <MSCT>») y movilidad geografica ............ 1115
2.1. Tribunal Supremo, Sala Cuarta, de lo Social, Sentencia
298/2024 de 16 febrero 2024, Rec. 286/2021 . . .. ......... 1115
2.2. Tribunal Supremo, Sala Cuarta, de lo Social, Sentencia
260/2024 de 9 febrero 2024, Rec. 208/2021 . ............. 1117

36



Indice general

Pagina

2.3. Audiencia Nacional, Sala de lo Social, Sentencia 107/2021

de 13 mayo 2021, Rec. 14/2021 . ..........cccuvuuunuon. 1119
3. Relacion de sentencias dictadas en el sector de la moda en

procedimientos de conflicto colectivo .................... 1122
3.1. Derecho de libertad sindical ........................... 1122
3.2. Salario y complementos. .............. .. ... .. iiiin.. 1124
3.3. Categoria profesional ................cccuiiiiiiiina.. 1126
3.4. Permiso retribuido ............. ... 1129
3.5. Compensacion exceso de jornada . ...................... 1131

4. Relacion de sentencias sobre los derechos de conciliacion
de la vida personal, familiar y laboral en procedimientos

individuales ............. .. .. . . 1134
4.1. STS] de Madrid, Sala de lo Social, Seccion 5°, Sentencia
338/2023 de 5 junio 2023, Rec. 174/2023 ............... 1135

4.2.  Tribunal Superior de Justicia del Pais Vasco, Sala de lo Social,
Sentencia 2793/2023 de 5 diciembre 2023, Rec. 2012/2023 1137
4.3. Tribunal Superior de Justicia de Canarias de Las Palmas de
Gran Canaria, Sala de lo Social, Sentencia 679/2022 de 13

Junio 2022, Rec. 533/2022 . ..........c.c.ccciiiiiiinii.. 1138
5. Sentencias dictadas en procedimientos individuales de in-
175) <1 J A A 1139
5.1. Horas extraordinarias ................ccciiuinienenin.. 1139
5.2. Despido individual por hurto .......................... 1141
5.3. Reclamacion diferencias salarviales ...................... 1145
5.4. Modificacion sustancial ............ .. ... ... . ... ... 1146
CAPITULO 27

LA INTERVENCION DE LAS AUTORIDADES ADUANERAS
COMO INSTRUMENTO DE PROTECCION DE LA INDUSTRIA
DE LA MODA'Y LA COSMETICA

CRISTINA HERNANDEZ-MARTIPEREZ . .+« v o v et e e e e e e e e 1149
1. IntroducCiOn . . .. ... oo e 1150
2. Marcolegal ........... .. ... i 1152

2.1. Antecedentes ............ .. . 1152



Fashion Law (Derecho de la Moda y cosmética) Regulatorio, publicidad,...

Pagina
2.2. El Reglamento 608/2013 . ............cccuuuiiiieuninan.. 1154
3. Ambito de aplicacion del Reglamento 608/2013 ......... 1155
3.1. Movimientos de mercancia afectados . ................... 1156
3.2. Mercancias exceptuadas . ................c.ccuiiiiiin... 1159
3.2.1. Mercancias despachadas en régimen de destino es-
pecial . ... 1159
3.2.2. Importacion de mercancias de caracter no comercial
en el equipaje personal de los viajeros ............ 1159
3.2.3. Importacion de mercancias fabricadas en el contexto
de una relacion contractual con el titular de los dere-
chos de propiedad intelectual ................... 1160
3.2.3.1. Productos licitos de prohibida distribucion 1161
3.2.3.2. Productos fabricados excediendo la canti-
dadacordada ......................... 1162
4. Modalidades de propiedad intelectual amparadas . ........ 1163
5. La sospecha de vulneracion de un derecho de propiedad
intelectual como presupuesto de intervencion ............ 1164
6. La intervencion de las autoridades aduaneras ............ 1166
6.1. Legitimacion para instar la intervencion .. ............... 1166
6.2. Intervencion de las mercancias y comunicacion a los intere-
SAAOS . o o 1167
6.3. Examen de la mercancia por el titular de la decision . .. . ... 1168
6.4. Destruccion de la mercancia, iniciacion de procedimientos y
levante anticipado . .......... .. .. . . .. .. .. ... 1169
6.4.1. Procedimiento simplificado con participacion de los
titulares de losderechos ....................... 1169
6.4.2. Procedimiento aplicable para la destruccién de pe-
queiios envios de mercancias ................... 1173
7. Procedimientos judiciales ............................... 1176
Bibliografia ........... ... ... .. . . . . . 1179

38



